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Atuti spciali. Dalla Provincia sostegno rivolto a 60mila nuclei

Famiglie numerose:
carta-sconto a Milano

g

Giovanni Capuano
MILANG

Una carta ricaricabile con
costi di gestione praticamente
nulli, che permettaacquistiscon-
tati ¢ la maturazione di interessi
attivi sulle somme risparmiate.
E Finiziativa che la Provincia di
Milano siapprestaalanciare per
ajutare le famiglie in difficolta.
Si chiama Family Card e inizial-
mentc sard destinata alle Gomila
“famiglie nuwmerose! (formate
da 5 o pilt componenti) presenti
sul territorio della provincia.

«}1l principio & quello di una
cartautile, che nonsiauna paten-
te di disagio per chi la sottoscri-
ve,mache atuti a pianificare il bi-
lancio familiare oltre che a ri-
sparmiare sulle spese correnti -
spiega Ezio Casati, assessorc ai
Servizi sociali della Provincia -
Sard una carta dcl circuito ma-
stercard che ogni famiglia potra
caricare a piacerc, utilizzabile
ovungue e associataaunarete di
punti-venditaconvenzionati: su-
permercati, piccoli commercian-
ti, distributori di benzina, cine-
ma, teatri e impianti sportivi. I

Family card. Nuova iniziativa per le famiglie numerose
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soldi risparmiati con lo sconto
verranno ricaricati sulla carta e
maturcranno interessi attivis.

Il circuito di banche conven-
zionate si impegna a ridurre al
minimo costi di gestione e com-
missionie atrasferire questifon-
di suun conto di solidarieti che
permettera di emettere nuove
Family Card, gi caricate, desti-
nate alle famiglie in difficoltd, A
questo fondo contribuird anche
laProvinciache perlafase dipar-
tenza del progetto ha stanziato
somila euro € sta cercando di
coinvolgerc anche i Comuni.

«Vogliamo convenzionare
conlaFamily Card ancheil siste-
madeitrasporti pubblicieiservi-
zi comunali» anmuncia Casati;
Iidea & che le famiglie possano
con lo stesso strumento ottene-
re sconti sulla spesa e sulle rette
scolastiche dei figh.

L'iniziativadebutteri afine ot-
tobre. In questi giorni la Provin-
ciastachiudendogliaccordicon
istitutidicredito (B8), catene di
distribuzione, Unione del Com-
mercio, associazioni (BN ed
entilocali, Le convenzionigiiat-

tive attraverso larete Quil group
spa, alla quale siappoggialaPro-
vincia, sono oltre 4mila in tutta
Italia, 300 sul territorio milane-
se.Ibeneficiari del'iniziativasa-
ranno individuati e contattati at-
traverso I'Anfn (Associazione
Famiglie Numerose) che racco-
glierd anche le segnalazioni dei
casipiliarischio, cui destinarela
Family Card gid caricata come
forma di sostegno al reddito.

L'iniziativa é stata presentata
apochi giorni dalla seconda edi-
zione del consumer day, organiz-
zato dalla Provincia di Milano,
in collaborazione con Cameradi
Commercio e associazioni di
constumatori e che si terra saba-
to e domenica in Piazza Affarl
Larassegna sichiamera "I giorni
del buon consumo”, occasione
per riflettere sulla necessita di
nuove politiche sui prezzi ¢, nel
frattempo, acquistare prodotti
alimentaricon forti sconti,

Da inizio settembre, infine, &
on line (http//venditadiretta.
provinciamiit) lelenco di 182
aziende agricole che hanno ade-
rito al progetto promosso dalla
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Provinciadivendita direttaal cit-
tadino di riso, latte, carni, ortag-
gi e conserve a prezzi calmierati
grazie alla riduzione dei passag-
gl commerciall tra produttore e
consumatore.

IRTHOFING MESE
LaRegione
in campo contro
il caro-prezzi

Singoli prodotti o un pa-
niere a prezzo controllato;
snellimento delle filiere, edu-
cazione al consumo. La Regio-
ne sta lavorando con associa-
zioni di produttorie consuma-
tori per dare vita a 3-4 progetti
cheaiutinoiconsumatoriafar
fronte all'aumento dei prezzi.
Prauspicio dell’assessore al
CommercioFranco Nicoli Cri-
stiani & di arrivare a progetti
concreti entro settembre, a
conclusione diunpercorso av-
viato all'inizio dell’anno. Ol-
tre al paniere, si pensaaun’ac-
corciamentodelle filiere o alla
messainevidenzadeiloro pas-
saggi inutihi mentre per ledu-
cazionel'accentopotrebbees-
sere posto, per esempio,
sull'utilita di acquistare pro-
dotti senzaimballaggio.
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